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ENSEMBLE | Profeso

EL ARTE DE SER

DIFERENTE

a individualidad, el autoconocimiento y la biisqueda de la esencia han

sido piedras angulares en el desarrollo de las civilizaciones occidentales.

Como un frescor del alma, el hecho sublime de crear nos hace sentir
vivos. Por ello, Balthasar Klossowski de Rola afirmaba que “el arte consiste en
celebrar, cantar y llevar a cabo la belleza.”

Razon inexorable por la que dedicamos esta edicion al hallazgo de lo esencial,
la expresion artistica y a nuestras raices. Desde el Circuito Cultural Bellas Artes
fusionamos, a través del quehacer fotografico, piezas de ilustres maestros
venezolanos con las propuestas que exaltan el savoir faire de la moda local. Nos
trasladamos a la enigmatica Ciudad Amurallada, sitial donde conversamos con
Marina Testino, sobrina del laureado fotégrafo Mario Testino y creadora del
proyecto Point Off View. Esta activista impulsa la moda y el medio ambiente al
desnudar las realidades de la industria del fast fashion. El tandem indisoluble
entre la creatividad y el séptimo arte nos llevé a Miami para sostener un
encuentro inigualable con Patricia Field, mente maestra detras del vestuario
de Sex and The City y la famosa cinta The Devil Wears Prada. Un baluarte en
la industria y una mujer de personalidad avasallante que compartié su vision
acuciosa ante el auge de las “fashionistas” parisinas.

No pudimos pasar por inadvertida la manera de concebir la joyeria alineada
en disefios mas naturales. Lo inaccesible da paso a disefios renovados que
hablan de emociones reales. Las firmas emergentes se coronan reinas en la
dialéctica de las redes sociales.

6 € El arte lava del alma el polvo de lav cotidianay 9
Pablo Picasso
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ENSEMBLE | Ideario

€€ Los venezolanos arrancamos expectantes
sobre el pais y cémo surfear las olas que nos
presentaran estos 12 meses. Todos anhelamos
cambios, ojala el 2020 nos sorprenda. Estoy
optimista porque el 20 es mi niumero de la
suerte, y este afio lo tengo por partida doble:
20-20. Mi propésito durante estos 365 dias
serd viajar més, algo que en definitiva se
traduce en soflar mas, producir y ahorrar
mas. Ya estoy pisando los 34 afios, asi que estoy ansioso por concretar
proyectos en los que llevo tiempo trabajando, los cuales entrelazan el ron, el
chocolate y las Islas del Caribe. A esta edad se despierta un interés paternal,
pero de momento mi dedicacidn la tiene un libro, “mi primogénito ).

Gabriel Balbas

Catador de Chocolates, columnista v embajador de Ron Cardipano
@guabrielbalbas

€€ Creemos firmemente que el
inicio de esta década va a estar llena
de cambios. El mundo globalizado
va a exigir al ser humano tomar
conciencia cada dia mas de lo que lo

_,J rodea y de las consecuencias de sus
acciones. Iniciamos con grandisimo

optimismo, tras haber superado, en

estos casi 6 afios que tiene la marca,

las dificultades que implica producir

en el pais, nos mantenemos firmes y seguiremos trabajando
para continuar en el mercado local, consolidando la
exportacion de nuestra propuesta de disefio, complaciendo
a nuestras clientes y captando nuevas caras. Lo mas
importante, hemos consolidado un equipo de trabajo, el
cual, entiende el ADN de 2ACuadrado y puede fluidamente
ir evolucionando 39 .

: AI(T/\]/['andlra Trujillo
yAdriana Martinez Acero
Disefiadoras de joyeria alternativa

@2acuadrado i s

f | €€ £12020 es un afio especial. Poco
— creo en la numerologia y atn asi siento
— que realmente tiene un gran poder.
. Estoy segura que serd perfecto para
€€ creo que este 2020 va a ser muy f’ crecer y evolucionar internamente, en
prospero a pesar de las adversidades del valores y experiencias, y también para
pais, y es que no nos cansamos. Seguimos hacer de nosotros, mejores personas
luchando, con la visién de siempre ir hacia f { para cumplir con nosotros mismos.
adelante. En 2019 Santo Bokado cumplié L Luego, con nuestro pais Venezuela. Me
cuatro afios y decidimos abrir Santo Bokado visualizo en este tiempo alcanzando
Catering. Esta es una etapa muy importante : metas en mis estudios y trabajando por mis suefios, ésos que pocos
para nosotros ya que estamos desarrollando ' conocen en verdad. Para mi, es importante ser fiel a todo lo que me
una nueva unidad de negocio para llegar B prometo porque me hace feliz, y eso es lo que haré ).
amas personas con nuestra propuesta .
gastronomica. Ahora abriremos un nuevo | Mariem Velazco
restaurante en Caracas con un concepto . Miss Internacional 2018, Miss Venezuela Internacional vy
diferente. Quienes me conocen y me siguen, modelo profesiondl
saben que la comida asiatica es de mis cocinas preferidas, y pronto @mariemyelazco
contaremos con la oportunidad de tener nuestro propio lugar. Sera
como un hermanito de Santo Bokado 39 .

Jorge (Beto) Puerta

Chef Ejecutivo vy socio de restaurante Santo Bokado
@beto_puerta @santobokado
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€€ Iniciamos una nueva década, es la
oportunidad perfecta para abrir ciclos y
cerrar los pasados. Es un afio para apreciar
y tomar conciencia del medio ambiente y
para mantener la serenidad ante los cambios
bruscos que estamos atravesando. Tengo

€€ Me veo inmerso en toda la muchos planes y proyectos por continuar,

tensién de cambios regionales y sigo con la internacionalizacién de mi marca.
globales, retroalimentdndome de Hemos tenido muy buena receptividad
éstos, para generar proyectos que en varios paises de Latinoamérica, pero

ayuden a las sociedades a mejorar su por supuesto que no dejaremos a Venezuela de lado, quiero que en cada

desempefio. Deseo ser parte de un rincon exista una #MagnoliaGirl floreciendo. Deseo seguir prepardindome
cambio posible y positivo, a través de en todo lo que a moda se refiere y trazarme mas metas: planificar nuevas
ideas que involucren la tecnologia, la colecciones, estrategias de mercadeo y canales de distribucién ).

cultura y los nuevos planteamientos. . _
Este afio se perfila como el tiempo Daniela Pena
para madurar las ideas, entendiendo el contexto que Disefiadora de moda y CEO de la marca Magnolia
nos toco vivir y empezando a concebir propuestas més @danielapena.g @magnoliabydp

abiertas partiendo de lo local hacia lo internacional,
integrando lo aprendido a diversos ecosistemas para dar
soluciones eficientes y novedosas ».

Orlando Perdomo
Arquitecto vy artista

@orlandoperdomop
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Faices |Latinas se

entrelazan

Dos destacadas chilenas unen su talento y buen gusto en una
selecta coleccidn de joyeria. Las piezas serdn exhibidas y puestas
ala venta en museos y espacios seleccionados

Por Alejandro Celedon Mendoza @alejoceledon

7 . lotografias Mauricio Duarte Arratia @mauricioduartearratia f

|
—
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nidas por su apreciacién de la

estética, las artes y el disefio la

filantropa y coleccionista de arte
Alejandra Castro Rioseco y la disefiadora Pola
Thomson trabajaron en la reedicién de una
coleccién de piezas de joyeria contemporanea
realizadas por Thomson bajo su firma
homénima en los dltimos 10 afios.

Arte, disefio, y raices latinoamericanas

son parte de la declaracién de principios

de esta colaboracién entre dos mujeres

que comparten una vision de mundo y
apreciacién por lo esencial, asi nace “ACX PT
Alejandra Castro Rioseco X Pola Thomson”.

Fue Alejandra, amiga, admiradora 'y
conocedora del trabajo de Pola desde sus
inicios, quien le propuso a la disefiadora
hacer una curaduria conjunta. Luego de tres
meses de trabajo el resultado es una muestra
cuidadosamente seleccionada por Alejandra

compuesta por seis piezas reeditadas de
forma inédita y limitada en niimero.

LAS PIEZAS

Disefiadas en Nueva York y cuidadosamente
elaboradas en Chile, las joyas fueron
trabajadas en metacrilato transltcido
termo-modelado y pulido a mano. Por
medio de una estética purista y moderna,
cada una de las piezas transmite un singular
halo de quietud y deseo de contemplacion.
Adornadas algunas por inesperados trozos
de madera y cord6n de algoddn, se acercan
a una pieza de arte, ya que, aun siendo parte
de una serie, nunca una pieza es igual a otra.

Ingeniera de profesion, Alejandra Castro
Rioseco es actualmente miembro del
directorio del Guggenheim Museum y
El Museo del Barrio, ambos con sede en
Nueva York, y ha desarrollado proyectos
ligados a la filantropia apoyando la

danza, por medio de José Lim6n Dance
Company, y la musica en Fundacion
Chopin, Residenciada en Dubai, colecciona
casi en su totalidad el trabajo de artistas
femeninas, particularmente latinas.

Radicada en Nueva York, Pola Thomson es
disefiadora, sus colecciones ready to wear 'y
de joyeria han sido aclamadas por la prensa
internacional celebrandola como un nuevo
icono del disefio latinoamericano. Graduada
en la Pontificia Universidad Catdlica de
Chile suma a su pensum estudios en Central
Saint Martins College of Arts & Design,

en Londres, y Parsons The New School of
Design en Nueva York.

Coordenadas
www.alejandracastrorioseco.com —
Instagram @ alejandracastrodirectora
www.polathomson.com -
Instagram @polathomson

20 PRIMAVERA | VELVET 17



ENSEMBLE | Flashes

JANELLE MONAE

Y SU LOOK MAS GALACTICO
Con capucha y falda plateada, llena de
vuelos y amplitud, fue como llegé la
cantante a la velada enfundada en su
vestido Ralph Lauren lleno de brillos.

La también compositora accesorizo su
look con joyas Forevermark: choker Lace

CHARLIZE THERON,

DIOSA CLASICA

Christian Dior fue la firma elegida por
la actriz para lucir regia en la alfombra
roja. Su disefio, un clésico vestido color

SCARLETT JOHANSSON,
SENSUALIDAD Y BRILLO

La actriz eligié un disefio firmado
por Oscar de la Renta: tipo
strapless en color champagne,
estilo sirena, con hilos y cadenas de
plata que cafan de forma sensual
sobre un corsé transparente.

Flashes | ENSEMBLE

NATALIA PORTMAN, ENTRE
NEGROS Y DORADOS
Las transparencias y los

detalles dorados imperaron

en el vestido negro de la

firma Dior seleccionado

por la actriz. El disefio, con B
escote V'y capa bordada fue uno de los
looks més comentados por su mensaje
de critica y protesta. Complementé su

eleccién con joyas Cartier: aretes de
diamantes Clash engastados en oro
rosa de 18 quilates, anillo amarillo
de 18 quilates High Jewelry con un
diamante amarillo, diamantes
blancos y laca negra.

Acompaii6 el atuendo con
joyas Forevermark: pendientes
excepciones de diamantes de
pera x Anita Ko engastados en oro
blanco de 18 quilates y un conjunto
de pulseras de diamantes y oro
blanco de 18 quilates.

of Light Diamond en oro blanco de 18
quilates, halo Forever de Yerushalmi larga y abertura lateral, impact6 por su
Diamont Studs en oro blanco de 18 elegancia. Su look lo elevé con joyas de
quilates, anillo Vero Amore de diamantes la casa Tiffany & Co: collar de diamantes
engastados en oro 18 quilates, anillo de talla marquesa con més de 20 quilates.
diamantes de flores en oro blanco de
18 quilates y bandas de la eternidad de
diamantes y oro 18 quilates.

(OSc¢ar:

todo el lujo de la Red Carpet

negro, con escote asimétrico, cola

1 Vestidos de Alta Costura, cldsicos hechos a
la medida, llenos de lentejuelas, con capas,
fransparencias, vuelos y mdas elementos fueron
parte de la tan esperada gala. Y por supuesto,
las joyas mdas exclusivas no dejaron de brillar
en los looks de la luminarias que asistieron a la
Edicion 92 de la Academia.

Por Cecilia Avilés

RENEE ZELLWEGER,
DE BLANCO Y
DIAMANTES

La actriz camind por la

SAOIRSE RONAN, - BRIE LARSON CON JOYAS
PEPLUM Y b RESPLANDECIENTES
BROCHES Las lentejuelas protagonizaron
Luci6 un vestido de su look. Su eleccion fue este

MARGOT ROBBIE,
ESTILO VINTAGE

Un vestido de Alta Costura
Chanel fue la opcion de

. : cuerpo bicolor con deslumbrante vestido firmado alfombra ataviada en
la actriz australiana. E1 . : o
o 5 . escote en V, combinado por Celine en color crema y capa un disefio asimétrico
disefio llevé un bustier o : S
con peplum y falda como principal detalle. La actriz de Armani Privé en

de chifén sin tirantes,
falda fluida y bandas
para el brazo, con los
caracteristicos arcos de
la firma y un impactante
detalle en el corpifio:

un broche de perlas y
lapislazuli con una borla
de perlas. Usé un anillo de
perlas, con oro amarillo y
diamantes mds pequefios
aretes de perlas.

color blanco: vestido de
columna de un hombro.
Zellweger afiadi6 el
brillo necesario con
una impresionante joya
de David Webb, un
anillo Arch elaborado
de cristal de roca
estriado, flanqueado
por diamantes y zafiros

cabujén, en platino y oro \

. moiré con cola de gala
de la firma Gucci. Lo
combing con delicadas
prendas de la marca:
pendientes de arafia de
Alta Joyeria elaborados
en diamantes y
espinelas, esgastados
en oro de 18 quilates y
un broche en el cabello
hecho a mano también
de diamantes y oro.

brillé con prendas Bulgari: aretes
Diva’s Dream High Jewelry en
oro blanco con dos diamantes
de pera de 2.02 quilates,

cuatro diamantes de pera de
2.95 quilates, 16 diamantes de
fantasia de 0.54 quilates, ocho
diamantes redondos brillantes y
diamantes engastados, zarcillos
Dream High Jewelry de Divas en
oro blanco y diamantes, pulsera
y anillos Serpenti.

blanco de 18 quilates.

18 VELVET | priMAVERA 2000
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COVID-9

pone en estado de emergencia a la industria del lujo

Con la propaygacion del
coronavirus, el sector enfrenta
actualmente la situaciéon financiera
mas delicada desde la crisis de
2008. Referentes de la relojeria,

las joyas y la moda ya fueron
impactados por la caida en ventas.

Por Cecilia Avilés

I mundo estd en alerta a causa del
E coronavirus (COVID-19) y mas

ahora tras confirmarse como una
pandemia, situacién que ha obligado a la
Organizacion Mundial de la Salud (OMS)
a solicitar la activacion de servicios de

emergencia para evitar mayores decesos y
casos graves en los préximos dias.

Ademas de victimas fatales, ha generado
otros problemas que han impactado en

un tema tan complejo como la economia
global. En toda esta dinamica inquietante,
la industria del lujo no ha quedado exenta,
ya que también se ha visto afectada

con el desplome en la bolsa de valores
internacional. E1 COVID-19 se ha adentrado
a tal punto de registrar pérdidas millonarias
en las ventas de productos exclusivos no
solo en China (la fabrica del mundo) sino
también en Europa y Estados Unidos.

20 VELVET | PrIMAVERA 2000

El coronavirus ha borrado por todo este
afio la agenda de ferias relojeras y de
joyeria de lujo (Watches & Wonders y
Baselworld) y la cancelacion de muchas
otras. De igual forma ha golpeado a la
industria de la moda. China, donde se
produce mas de un tercio de toda la ropa
y los textiles globalmente ha detenido
la produccién. Algunas empresas
afectadas han sido Louis Vuitton, que se
ha desplomado esta semana por encima
de un 5% junto a otras como Kering y
Richemont, que registran mas del 6%.

LA MODA EN TIEMPOS

DE CORONAVIRUS

De acuerdo con cifras arrojadas por la
Camara Nacional de la Moda, en Italia
hubo una caida de US$114 millones en el
primer trimestre. Sin embargo, el reporte
indica que la cifra aumentara a US$262
millones si la situacion se prolonga hasta
finales del primer semestre. La ONU por
su parte cuantifica que el impacto total
en la industria es superior a los 70.000
millones de délares.

Cancelacién de desfiles y la no apertura
de tiendas entran en la misma dindmica
que va engrosandose dia con dia.

Sin embargo, estas firmas tampoco

se han quedado de brazos cruzados.
Aunque golpeadas por el descenso de
su negocio en ambos continentes, han
realizado millonarias donaciones para
comprar equipos, material o financiar la
investigacion para encontrar una vacuna
que acabe de manera definitiva con el
problema. Veremos...

M~STERPI|

Centro de Servicios Plaza la Boyera,
nivel NA, local NA24,

El Hatillo. Caracas,

Venezuela.

WW.M

M~=STERPIECE
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Il

es evoluelon

TEAM CREDITS
Fotografo — Rafael Franceschi
Lidicion de Moda — Jorge Malavé
Conceptualizacion: Jennifer Albornoz Figueras @jenn_albornoz
Modelos — Maydeliana Diaz de Model Zone Agency / Arianna Blasucct de Bookings IMA
Cabello y Maquillaje — Judith Padron
Produccion — Cecilia Avilés
Locacion y agradecimientos especiales: Galeria de Arte Nacional. Caracas, Venezuela
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Arete de Nayibe Warchausky, blusa geométrica de Robin Morales.

Aretes de Nayibe Warchausky,
~ vestido de Robin Morales

‘Miranda en La Carraca’, Arturo Michelena (1896).
Vestido rojo con flecos de No Pise La Grama.

24 VEWVET | PrvAVERA 2000 2020 PRIMAVERA | VELVET 25
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‘La Mantuana’, Oswaldo Vigas (1990).
Blusa blanca con volumen en mangas
de NMZ, falda de Robin Morales.

Izq: Blusa beige con volumen en mangas

de No Pise La Grama —

Dcha: Vestido con volumen en hombro de Yenny
Bastida. Ambas con aretes de Tarbay

Anillos de Nayibe Warchausky,
blusa de Comodoro.

26 VELVET | prIvIAVERA 2020 .




Encuentro | TREASURE FILES

Marina Testino

it otrl

splrltu
sostemble

Cambiar hdbitos de consumo

y ser conscientes de nuestro
entorno se ha convertido en su
principal motivacion. La sobrina del
laureado fotéyrafo Mario Testino

y creadora del proyecto Point Off
View involucra el arte, la moda y

el medio ambiente para generar
de una forma natural, y no por ella
poderosa, un activismo contundente
que expone ciertas realidades de la
industria del fast fashion.

Por: Jorge Malavé @jorge.malave
Fotografia: Luis Egurrola

e,
- urante la segunda edicion del
1"\\\ _ D Latin American Fashion Summit
. en Cartagena de Indias, compartié
gﬁ ) con nosotros sus précticas cotidianas e

iniciativas personales con impacto colectivo
que sensibilizan su entorno y el mundo

B\

f@ & m \‘m\\\\\\\},‘\ \ : :

TN a través de las redes sociales. La joven
graduada de Fashion Marketing en Parsons
School of Design influencia con causa y
eso le ha permitido trabajar con firmas
internacionales de moda y belleza como
Chanel, FEKKALI, Rag & Bone, entre otras.

Marina despierta su creatividad a través

de campafias propias que incentivan

la responsabilidad del consumo. En
#O0neDressTolmpress donde us6 el mismo
traje de chaqueta y pantalones rojos por dos
meses; y el color amarillo como punto de
partida para vestir prendas y disefiadores
emergentes relacionados a temas de
sostenibilidad #YellowLikeALemon. Ambas
con la intencién de promover un estilo de
vida consciente.

Vestido de
Comodoro.

(AR =

Ay
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¢Como manejas tu comportamiento
de consumo?

La primera préctica es intentar pensar si
realmente es necesario hacer la compra
que vas a llevar a cabo. Si la respuesta es
afirmativa, elegir un producto que sea
lo menos dafiino posible para el medio
ambiente u optar, por la segunda mano o
el alquiler. La produccién masiva, sobre
todo en moda con el fast fashion, tiene
efectos devastadores. Aplicar pequefios
cambios e intentar hacer todo lo que
hago pensando en sus efectos. Intento
siempre secar la ropa al aire libre para
evitar desprender microfibras con la
secadora. Siempre viajo con una botella
de agua. No compro ropa, pido prestada
y si tengo que elegir nuevas prendas,
por necesidad, que sean de produccién
sostenible o segunda mano. Rentar
siempre es una magnifica opcién. Del
mismo modo, intento siempre caminar
a todos lados y optar, salvo que no
quede otra opcion, por el transporte
publico. Otra de las cosas que intento,
sobre todo en mi rutina mas “casera” es
evitar pedir comida a domicilio. No solo
el transporte de esta es contaminante,
también el uso masivo de plastico de un
solo uso, puede convertir el pedir una
pizza un domingo en muchisimo pldstico
y emisiones innecesarias de CO2.

Cuéntanos ¢Cémo nacié Point

Off View y en qué consisten estas
capsulas colaborativas?

Naci6 en 2017 como una marca de ropa a
través de la cual lancé varias colecciones
basadas en disefio joven, sostenible y
creativo. Con el tiempo, se ha convertido
en mi plataforma personal para
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expresar mi punto de vista, para generar
colaboraciones creativas tanto con
marcas como organizaciones interesadas
en trasladar un mensaje positivo en
beneficio del medio ambiente. Las
capsulas son pequefios partnerships que
hago para generar creatividad conjunta
con aquellas marcas u organizaciones

con las que tengo una misién compartida.

Me apasiona hacerlas porque creo que
cuando se unen talentos y pasiones, los
resultados siempre son mejores.

1"

En el LAFS luciste disefios

de talentos de la regién. éCémo ves

a la moda latinoamericana en tema
de sostenibilidad?

La verdad es que participar en el panel

de Use Your Voice For Good fue una
experiencia increible. Mis raices peruanas
me hacen tener una pasién especial, diria
casi emocional, con toda Latinoamérica una
tierra en la que el cuidado por el disefio,
las tradiciones y la materia prima local es
excepcional. La sostenibilidad en la region,
sobre todo en su parte social y respecto

a la produccién artesana estd avanzando
muchisimo. La falta de recursos en muchos
casos no impide la implementacién de
précticas productivas mds “verdes”, por
ejemplo: la economia circular, las cadenas
de produccién sostenibles, el reciclaje

de residuos, la utilizacion de materiales
reciclados o telas organicas, etc. Sin
embargo, las marcas y manufacturas se
estan dando cuenta no solo de la necesidad,
sino también del potencial de este
segmento, y cada vez hay mds empresas
que integran politicas de sostenibilidad y
responsabilidad holisticas. Si el impulso
sigue asi, creo que en los proximos afios
veremos a muchas marcas latinas lideres en
la industria. En cuanto a las firmas latinas
que me apasionan no solo su disefio, sino
también por su mision y sus valores, podria
mencionar muchas, pero de las que més
sigo son: Johanna Ortiz, Nous Etudions,
AYNI, Mola Sasa, Palo Rosa, Michu Bags,
Efrain Mogollon, Maygel Coronel, etc.

i -

,"‘ Adriana Berardinelli
\ La natura

COImo GJG de creacion

En las ramas de los arboles, las formas que se crean
a partir de éstas y los contrastantes colores de la
madre fierra, la joven disenadora encuentra la musa

leza

1
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Por. Cecilia Avilés

para plasmar en metal piezas de valor arfesanal.

a pasion por crear es algo que la ha

acompaiado desde siempre. Recuerda

que siendo apenas una nifia hacia sus
propios accesorios y los vendia. Sin embargo,
su gusto por la realizacion de prendas se
ciment6 con el paso tiempo gracias a sus
Propios procesos y experiencias.

Sus piezas hoy dia, son el resultado de

todo lo que imagina, observa, dibuja y
plasma en metal. Pero debe en gran parte la
consolidacion de su producto final a todo lo
aprendido en Italia junto a Sandro Donini, su
maestro de orfebreria.

La propuesta de Berardinelli, tiene
intrinsecamente muchos mas significados.

Es un compendio de sentimientos, amor,
bagaje cultural y encuentro con la naturaleza.
Asegura que su primera coleccion surgio
precisamente estando en un hermoso lugar
conocido como “la Gola del Furlo”, donde el
verdor abunda en su maxima expresion.

“Ese dia me acosté en la grama, apenas abri
los ojos vi las formas que creaban las ramas
de los drboles cuando se entrelazan, hice una
foto, la imprimi en casa y empecé a dibujar
formas geométricas”. Ese episodio lo cuenta
en sus redes sociales a través de imagenes que
resumen la génesis de todo esto.

¢Qué formas de la naturaleza

son las que mas tienen presencia en
tu propuesta?

El circulo, porque desde siempre ha
representado el ciclo de la vida, es mi
forma geométrica preferida, y la podemos
conseguir siempre en todos lados usando la
imaginacion.

éQué otras caracteristicas particulares
tienen tus prendas/accesorios con
sello artesanal?

A mis prendas las llamo ‘Joyas con
significado’. Transmiten ese magico contacto
con la naturaleza y con nuestros antepasados,
porque usamos piedras naturales desde los
inicios de nuestro tiempo. Otra caracteristica

de mi marca es el packaging que es 100%
eco-friendly. Sin embargo, queremos seguir
creciendo en ese aspecto.

éComo incluyes las gemas en tus
piezas?

Traté de elegir piedras positivas, de
transformacién y armonia. Elegi colores con
los que me siento identificada, colores que me
hacen sonreir y colores que me hacen sofiar.

éDe tu experiencia con lo artesanal,
qué has tomado para tus propias
creaciones?

El amor con el que el artesano cuida

cada pieza. El respeto por los colores, los
materiales y el tiempo de realizacién de cada
joya. Aprendi mucho sobre las técnicas de
orfebreria. A pesar de no ejecutarlas, conozco
del tema y me defiendo.

¢El sello italiano y el venezolano
cédmo estan presentes en tus piezas?
éComo logras esa fusion?

De Italia conseguimos el material, la
ejecucion y la moda. De Venezuela, el uso de
las piedras y el significado de cada una de las
prendas en nuestras creaciones.

éPara qué tipo de mujer diseha
Adriana Berardinelli?

Para una mujer decidida, dulce, detallista,
sofiadora pero con los pies bien puesto sobre
la tierra, sensible, original, elegante

e informal al mismo tiempo.
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El mundo mnovador

Por Cecilia Avilés

DE LAS JOYAS DISRUPTTVAS

La manera de concebir la joyeria ha cambiado en los tiempos recientes, existen nuevas
propuestas, de marcas completamente Millenialls, que rompen con lo establecido por
medio de disenos minimalistas y de mayor naturalidad.

SafSafu
Naturalidad y diversion
definen el trabajo de esta
marca cuyas piezas son
realizadas en Italia.

Sus joyas reinterpretan
un nuevo sentido joyero e
incorporan la simpatia como
atributo diferenciador. Peces
de la suerte, pendientes en
forma de algoddn de azticar
y hasta osos de gominola

en una mezcla amplia

de materiales y formas,
pretenden proyectar un
estilo optimista y colorista,
mds no relacionado con

lo que esta de moda
propiamente. Imperan las

perlas en la propuesta. E*,,
@safsafu
Completedworks

Piezas de vocacién escultdrica que replican el efecto arrugado (o
de pliegues) de la ceramica a través de materiales como el oro y
otros elementos, es la idea original de esta firma londinense. Sus
accesorios estan fuertemente influenciados por la simplicacion

de algo complejo en cuanto a creacién como lenguaje estético.
Utilizan siluetas distintivas y formas interminables en sus piezas,
ademas siguen técnicas de realizacion tradicional como el tallado y
esculpido de marmoles raros y diferentes.

@completedworks

e TN
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Lalitta

Un cuarzo rosa para el amor, una esmeralda para el bienestar y
un rubi para la pasién. Y es que esta marca en lo particular, cree

en el valor de cada gema y su méagico poder. Por eso, el concepto
de sus joyas es puramente energético, de atracciéon y también de

fe oriental. Todas son realizadas por artesanos de tradicion joyera,
con plata de ley 925 y disefios de formas originales que escapan de
los convencionalismos y las estructuras muy pulidas.

@lalittastones

Laura
Lombardi

Piezas con preferencia
por el dorado como
color pilar, y con un
estilo industrial crudo
con elementos del arte
y el disefio clasico,

se fusionan en esta
propuesta neoyorquina.
La misma, si bien cuenta
con el tradicionalismo del
pasado, se moderniza y
adectia a estos tiempos
por medio de la seleccion
de materiales en bruto o
reciclados, como una oda
a todo el movimiento eco-
friendly que existe hoy
dia, también presente en
el mundo de la joyeria.

@lauralombardi

Outsiders | TREASURE FILES

lelitismo de alguna forma se desvanece para dar paso a algo mas préximo, tangible yrenovado
a cuanto a materiales, form maneras de entender la creac de accesorios con s

nes reales. Estas joyas mas que brillar en una exclusiva

verdaderos que se vincul
vidriera, o formar parte de las col

estan en el viral mundo de lasredes

te

ientes de firmas ya conocidas en el ambito mundial,
io donde realmente tienen un publico cautivoy avido

de sus creaciones. A continuacion nuestras selecciones predilectas:

Luiny

Las perlas, las conchas y los accesorios XL son sinénimo de esta
marca de raices caribefias. Collares, pendientes, tobilleras y ahora
las tan populares cadenas para lentes son de las opciones presentes
en sus colecciones. Los corazones también identifican la propuesta
para dar una buena dosis de excentricidad y elevar el look
femenino. Atemporalidad, audaz minimalismo, texturas varias y
disefio organico se entrelazan en cada pieza Luiny.

@luiny

Marlene Juhl Jergensen
La marca renueva las piezas tradicionales .
gracias a formas multiples y el tratamiento

de sus materiales. La propuesta rompe con ¥
lo clasico y afiade un factor cool al crear

accesorios contemporaneos con toques

modernos. Los eslabones son un elemento

habitual en pulseras, collares y anillos de

inspiracion bohemia. Su estética combina la

elegancia nérdica limpia en cada coleccién

con otras tantas referencias culturales.

@marlenejuhljorgensen

Faris

La combinacién de arte y audacia se aprecia en esta firma joyera
que crea piezas escultdricas. Simplicidad y complejidad se juntan
en la misma propuesta y lo decimos porque hay lineas sencillas

y constantes en sus anillos, pendientes y pulseras, pero también,
gemas y perlas que van apareciendo con la intencién de colorear el
contenido de cada accesorio. Por eso, de alguna forma celebra el
juego de la ligereza y la gravedad de la encarnacion.

@farisjewelry
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Robin Morales

JOVEN PROMESA

del diseno venezolano

El prodigio creador de sus manos hablan el lenguaje

de la belleza actual. Aungque de nino sonaba con
ser arquitecto, el modisto criollo de 24 anos de
edad, deleita a sus fieles adeptas con prendas
que son verdaderas obras de arte. Su coleccion

mads reciente llamada “Cleo”cautivd a mds de

una prescriptora de la moda por sus lineas simples

y depuradas que invitan a formar parte de una
fravesia sinestésica, a través de imayenes sugestivas
que hablan de la cultura y belleza italiana.

Por: Jennifer Albornoz Figueras @jenn_albornoz

Fotografias: Marvin Vargas

I encanto de sus piezas y la sencillez
E inextingible de Robin Morales lo

han exaltado al pinaculo de las
promesas jovenes de la industria criolla.
No es extrafio cruzarse con un disefio
de su firma homoénima entre las calles
de Manhattan, en un evento en las
inmediaciones del hotel Faena de Miami
o frente a una vitrina parisina del Place
Vendome. E1 ADN de sus prendas han
cobrado renombre entre fashionistas de
la talla de Atenas Hernandez, Stephanie
Hill, Mariana Testino, Mariem Velazco, la
reconocida top model venezolana Angela
Ruiz y Ann Caruso, icono de la moda
americana y activista de la lucha contra el
cancer. No cabe duda, que el arte de sus
manos nos conmueven con las siluetas del
ideario femenino de Giovanni Boldini.

De niiflo soflabas con ser arquitecto
épor qué elegiste ser diseiiador?
Aunque mi suefio era ser arquitecto,
también demostré gran afinidad por

la moda. No sofiaba con ser modisto.
Naci en el seno de una familia llena de
costureras. Desde pequefio estuve rodeado
de telas, patrones, tijeras y maquinas de
coser. Mis primeros trajes fueron usados
por mis primas. Tuve la oportunidad de
estudiar artes escénicas. En el proceso
quedé cautivado por el vestuario teatral,
al admirarlo quedé prendado. En ese
momento, decidi tomar en serio la moda.
Empecé a estudiar gracias a importantes

personas que me extendieron su apoyo,

en especial Luis Alberto Siso y Maria
Margarita Sosa. Actualmente, mi profesién
me hace muy feliz porque puedo regalar
una parte de mi esencia.

éQué representa la moda para ti?

Es una forma de expresar sentimientos.
Es crear una visién que evoca una imagen
poética, sin dejar de lado la funcionalidad
y la identidad.

éQuién seria para ti un referente de
la industria ?

Giorgio Armani, Oscar de la Rentay
Carolina Herrera. Sus visiones son tres
expresiones distintas del disefio con una
finalidad: elogiar la feminidad.

éCémo es la mujer seglin

Robin Morales?

Una que tiene el control sobre su destino es
independiente, dindmica, segura de si misma
y ama al lujo sin pretensiones. Las féminas
que visto se destacan del resto por su belleza'y
caracter que las hacen diferentes. Mis clientas
adoran sentirse especiales. Por ello, exalto su
personalidad y estilo con mis disefios.

Siendo tan joven y con todo

lo que implica labrar una firma

écomo ha sido crear tu marca
homoénima en Venezuela?

Soy una persona completamente
afortunada. Aunque llevo poco tiempo en

el mercado he acumulado aprendizaje para
poder lograr darle visibilidad a mi marca. No
niego que ha sido un proceso lento. Al ver
en retrospectiva lo que he logrado, creo que
he ido més alla de lo que imaginé. He tenido

una amplia receptividad en Venezuela
desde que presenté mi coleccién “Cosette”
en agosto del 2018. Estoy involucrado en
todos los procesos de mi firma: desde el
darea creativa hasta las comunicaciones
corporativas. Para mi cada detalle es
importante, porque llevan mi nombre.

éAplicas valores sostenibles
en tus disefios?

Al momento de hablar de moda ética es
importante la honestidad. Pese a mi corta
trayectoria y al poco acceso que tengo
-como disefiador venezolano-, a diversos
materiales y procesos que van de la mano
alo sostenible. Trato de incorporar fibras
naturales en cada una de mis colecciones,
para asi disminuir el uso de tejidos sintéticos
fabricados con productos quimicos. Es un
tema bastante amplio y complejo llegar a
ser una marca 100 por ciento sustentable.
Sin embargo, deseo involucrarme mas en
esta manera de ver la moda.

éCOmo nos sorprenderds este aiio?
Tengo en mente presentar una nueva
linea y colaborar junto a dos grandes
figuras venezolanas.

EL ALMAY EL CUERPO

Qué escuchas mientras disefias
Patrick Watson, John Legend, Robin Thicke,
aveces un poco U2y Azealia Banks.

Una afioranza de tu nifiez

Ver a mi abuela transformar un trozo de
tela, en algo que en pocas horas, podia ser
usado por una persona. Ese recuerdo lo
atesoro porque el don de sus manos me
parecia mégico y sorprendente. De nifio le
preguntaba, ;cémo puedes hacer magia?
Ella respondia: aprende muchacho.

Un aroma que te defina
El olor delosnardos. Suaroma me
acompaiia diariamente.

Cual prenda no puede faltar
en tu cléset
Una chaqueta a la medida.

Una joya o un reloj
Sin duda, un reloj que demarca el compas
del tiempo.
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l.a mente maestra detras del vestuario de Sex and The City

PATRICIA FIELD
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La neoyorquina nominada a
los premios de la Academia
por la famosa cinta The Devil
Wears Prada, y yanadora
de dos Emmy confiesa en
exclusiva desde Miami
que “le apasiona crear
personajes a fravés de la

individualidad”.

Gianfranco Berardinelli @lord_gian
Retratos Josef Jasso

as alla de lamoda, la identidad y
caracterizacién de un personaje
es uno de los grandes retos que

todo vestuarista tiene al iniciar cualquier
filmacién. Horas de investigacion, estudios
psicolégicos, socioldgicos y culturales

son apenas algunos de los factores mas
importantes al momento de recrear a ese
icono, que moverd emociones a cientos de
miles de espectadores.

Patricia Field, disefiadora y vestuarista se
convirtio en un nombre de costumbre para
todos aquellos, cuya debilidad por la moda se
ha reforzado con la creacién de personajes a
través de la pantalla chica y, por supuesto, en
35mm. La memorable serie Sex and The City,
que ha puesto a sofiar a generaciones enteras
por su maravillosa carga fashionista asi como
Devil wears Prada, llevan la firma de Field.

La amiga personal de Sarah Jessica Parker, la
apologista del avant-garde, el ArtFashion y la
nominada a los premios Oscar conversé con
nosotros en sus oficinas ubicadas en el Lower
East Side de la Gran Manzana.

éDisfrutas mas crear un personaje o
disefiar ropa?

Crear el vestuario para personajes es lo
que mas disfruto. Contar una historia en
la television o el cine tiene una dimensién
mucho mas grande que la moda como tal.
Siento que al crear personajes me expreso
intelectualmente.

éCual ha sido el mayor reto con el que
te has enfrentado en tu carrera?

El mayor reto en television siempre ha sido
comunicar mi vision a los productores,

pues al final del dfa no son personas con
orientacion de moda. Pero después de tanto
tiempo, creo que confian en mi criterio.

éComo es diseiar bajo tu propio
esquema?

Supongo que un ingrediente necesario es
entender el momento. Por ejemplo, pienso

en la moda de hoy y la veo como ropa

para deprimirse: comoda, barata y gris.
Sudaderas, pantalones deportivos y sneakers
en todo. Recientemente, finalicé un proyecto
en Paris llamado “Emily en Paris” producido
por Darren Star. Estaba muy emocionada por

Leyenda | TREASURE FILES

visitar la Ciudad de las Luces durante Fashion
Week. Me decepcioné mucho cuando vi a
todo el mundo en sweaters y sneakers, ¢qué
le pasé a Paris? Creo que el mundo occidental
viste como los americanos, definitivamente.

¢éA qué le atribuyes tu estética tan
particular?

Se la atribuyo a mi inteligencia y al
conocimiento con una intepretacion siempre
optimista de la moda.

éTe consideras una mujer de
vanguardia dentro de la industria?
Muchas gracias por el cumplido. Si, y
supongo que tiene que ver con mi historia y
mi presente, el cual apunta hacia el futuro.

éSlow o fast fashion?

El fast fashion representa las condiciones
econ6micas en las que nos encontramos.
El slow fashion es mucho mas consciente,
preocupado por la calidad, el disefio y

la construccion. Desde mi perspectiva
podrias llamar slow fashion a algo de
tiempo pasado. Hoy todo es rapido: al
hacerlo y consumirlo.
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De la melancolia tiene una

evocacién romantica clasica, como

/ Eso es lo que lo diferencia del tocador pOCo a pPoco, los
con el deseo o con la sexualidad, con la . INmMensos, azules,
frustracién. Aqui, en cambio, comenzamos ; efernos, cayeron
a hablar de otros temas que contintan | al océano en un
trazando un limite entre la oscuridad y la alarido de gigante

Espld O I:rel S Por Etxenara Mendicoa/ Fotografia Cortesia Nika Jiménez de tocador. Pero este tocador “El sonido tardd
convencional. Lo que se hablaba en el
luz, la depresion, el autoengafio emocional ' en una pesadilla,

aborda temas tabus... en cambiar, pero,
D e la tocador eran temas tabus relacionados pedazos de hielo
° o "
1 I~, 11 Z 1 n y la posicién que tiene una mujer en el - [ h el grito de una
mundo. En un mundo que aparentemente 3

le da todas las oportunidades, pero que si _ &, m : banshee.”
cualquiera observa cuél es la manera de e et . Espido Freire,
pensar de Elena, descubre que contintia ! ' | De la melancolia,
sojuzgada, continiia encaminada por limites ! gl Ediitorial Planeta,
invisibles: los de la familia, los de su propio . _ - Wi 2019

entorno -llamalo familia, clase social-, su
timidez, lo que estd o no aprobado para ella
como mujer. Creo que eso es lo que hace
que el tocador, de pronto, tire de una de sus

paredes y se abra al mundo. Si esta fuera una historia negativa, Si, y ojald cambiara mds rdpido y

Porque ya no son temas inicamente centrada en el fracaso, yo dejaria el mas de prisa. Pero es posible que

de mujeres para mujeres, son temas hilo hasta alli. Pero no, es una historia necesitemos afianzarnos antes, porque las

de plantearse qué es lo que estamos a partir de la cual Elena tiene la transformaciones no suceden de la noche

haciendo con la sociedad que permite oportunidad de convertirse en alguien a la mafiana. Es posible que necesitemos

que esto contintie sucediendo. con quien tropez6. Quizds no en una afianzarnos en lo ya conseguido, porque
heroina, quizas no en alguien con una cosa es lo que nos dicen y otra

Hay momentos en que exploras enorme peso vital, pero alguien lo es lo que acabamos internalizando

la relacién entre decepcionado suficientemente auténtico como para como propio. Con lo que nos dicen

y dece:?cionante. éCémo_ Elena inspirar una novela. no cambiamos nuestra conducta,

decepcu.)na Ia: expectativas de necesitamos un impulso mayor.

esta somgdad. . . Hay una maxima que determina Elena ya sabe todo lo que le estan

Elena comienza una es.p,ural hacia el a Elena en la primera parte y que diciendo, pero no es capaz de aplicarlo,

fondo, hatc1a la Fle;presmn, porque su tiene que ver con la depresién no es capaz de vivirlo. En ese momento

Ve.ilor estd COl’ldlC]lOl’la.dO por lo que . como enferr_ne(':lad: |_1ada ni entra la vivencia personal, que te lo

piensan los de'mas. Siempre le han dicho nadle_camblara. Y, sin embargo_, digan, pero desde fuentes muy diversas.

que lo que opinan los demds es mas cambia la protagonista y cambia

importante, que ella no sabe. Yesonose 1a hi_sto_ria. éSierltes que la Loquea ellla le empieza a suceder
lo ha dicho la gente alejada, eso se lo ha femineidad esta cambiando? €8 que empleza a fratarse con gente

. ) . como Lazaro, que en un principio no
dicho gente que en teoria la quiere: su . . .
) se hubiera cruzado jamas en su vida.
madre, su entorno, su marido.

B lase d d d Ella recibe el mensaje de una fuente
ntonces ela se da cuenta de que no puede diferente, y alli es cuando llega el

(MOFIO LOUfO) Esp|do Freire se ha - estar a la altura de esas expectativas. (gue, cambio. Si estuviera donde siempre ha
- z r de hecho, ella ya ha fracasado como hija. estado. es muv probable que se hubiera
medido muchas a veces a si misma, No cree haber sido una buena hija desde el ; .yp . d
. . X quedado haciendo lo mismo.
como cantante, actriz teatral y PHMEr MOMENO. .-
- q - : P . Eres una fuerte perseguidora
célebre escritora -aun fiene el récord Desde que nace nifia... de la belleza, lo dice tu carrera
g i j f iSi! Y eso era algo muy comun, ademds. y tus mensajes personales.
de ser la mas joven en gyanar el Premio 3 Algo que curiosamente, en algunos éDénde encontramos la belleza
2 — 11+ { lugares mas que en otros, continia en De la melancolia?
Planeta a sus 25 anos-. Con su Ultima \ siendo una loteria. Desde que dices “he Creo que estd muy cuidado y creo que la
novela De la meIOnCO/iO, levanta el ! s LR LRA AL SRS R sido madre... ha sido nifia”, la respuesta belleza estd en lo que dibuja la luz. A esta

es “bueno, ya tendremos mds”. novela la atraviesan distintos rayos de luz,

velo sobre el espinoso tfema de la
depresion y alumbra los verdaderos
deseos de Elena, una protagonista tan
real que se puede sentir su respiracion.
Durante su gira de promocion,
hablamos con la autora en Bilbao.

Y a partir de alli se suceden las demas
decepciones, ¢qué vas a estudiar?, ¢con
quién te vas a casar?

Luego llega la decepcién absoluta para

su entorno, que es el no poder ser madre.
Y alli es donde se inicia el descalabro
absoluto, que ya no es decepcionar a los
demas, es que ella misma no tiene dénde,
de qué asirse, a qué aferrarse.

historias que vienen a afrontar otra realidad.
Esa otra realidad de la que hablo nos podria
parecer mas arida en un principio, pero
termina siendo mas hermosa.

Sin duda, el tono con el que comienza
Elena y el tono con el que termina la
novela, demuestra que ha encontrado
algo que la hace infinitamente més feliz
y ahi estd la belleza.
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HIGHLIGHT | Voyaye

Hoteles eco-friendly \
Hallazgos de lujo §

en l.atinoamerica

Distinguidos complejos hoteleros, con impecables instalaciones,
espacios y prdcticas de conciencia ambientalista, hacen vida
en distintos rincones del continente americano. Aqui nuestros
destinos sibaritas en vez de predilectos.

AZULIK, EL TEMPLO VERDE

DE LA RIVIERA MAYA

En la costa de México, especificamente en la
Peninsula de Yucatan y con el mar Caribe de
testigo, esta Azulik, un lujoso complejo cuyo
concepto estd basado en la sostenibilidad.
La selva, la playa y el sol de Tulum sirven

de escenario idilico para conectarse con la
naturaleza, relajarse y descansar en alguna
de las 48 villas construidas en madera de
este impactante lugar. Las habitaciones son
como templos y hay bafieras hechas con
piedra volcanica. El resort cuenta con una
innovadora galeria de arte, una casa de
medicina ancestral, un centro de bienestar,
una tienda de moda y un restaurante que
sigue la misma filosoffa.

ROSA BLANCA, LA FINCA
SOSTENIBLE DE COSTA RICA

Vistas para el recuerdo y espacios para el
descanso, el placer y el confort, son solo un
abreboca de este distinguido alojamiento
localizado entre los bosques tropicales y
las costas costarricenses. La experiencia
eco- friendly que ofrece radica en la
extensa plantacién de café que rodea el
Valle Central, de donde se extraen parte de
los productos organicos que se consumen
en el resort. El lugar también es el refugio
de una diversidad de especies que vuelan
alrededor de la zona. La finca cuenta con
un Certificado de Sostenibilidad Turistica
(CST) y tiene el estatus de 5 “hojas verdes”
por su permanencia en el cuidado de la
madre tierra.

HIX ISLAND HOUSE, DESCONEXION
NATURAL EN PUERTO RICO

Con una arquitectura mas rustica y

nativa de estilo Zen, esta edificacion
comparte el mismo sentido de proteccion.
Localizada en la isla de Vieques, y ubicada
en una hermosa colina, el alojamiento
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Por Cecilia Avilés

Janeiro Hotel

Tierra Patagonia

Voyayge | HIGHLIGHT

tiene lugares de desconexién absoluta:
habitaciones, piscinas y areas verdes

para practicar diversas disciplinas. La
construccion estd disefiada con la intencién
de convertir los rayos del sol en electricidad
y en minimizar el uso de productos
quimicos. La estructura de un material
como el yeso y las ventanas sin esmaltar,
por ejemplo, dejan por sentado la conexion
directa con el clima y la naturaleza.

JANEIRO HOTEL, EL RESORT
CARIOCA MAS AMBIENTALISTA

La ciudad de la samba también abraza el
concepto del nuevo lujo junto a este hotel.
Este resort para viajeros que aprecian la
belleza y la modernidad arquitectdnica,

es sinénimo de ecologia y précticas
medioambientales. Sus habitaciones estan
rodeadas de luz natural y simplicidad plena,
el cromatismo del lugar es un homenaje a
Rio de Janeiro y a su gentilicio: imperan
los colores arenas, los verdes y los azules.
El hotel cuenta con espacios abiertos 100%
ecologicos y placidas habitaciones frente al
mar. Como parte de su compromiso social,
tiene una fundacién cuyos programas estan
dirigidos a la proteccion del planeta.

TIERRA PATAGONIA, HOTEL AND SPA,
DESTINO ECOLOGISTA DE LA PAMPA
Las comodidades de un hotel de lujo y las
interacciones cercanas con zonas naturales
de este lugar, son parte de la oferta de

dicho alojamiento. El complejo brinda al
visitante la oportunidad de vivir y adentrarse
en el paisaje de la Pampa sudamericana 'y
descansar en habitaciones cuya decoracién
ha sido ideada por artesanos locales con
materiales amables con la naturaleza.
Espacios para la aventura y la relajacion
existen en Tierra Patagonia, una experiencia
sublime de reencuentro y conexién cuerpo-
mente. Este resort cuenta con el sello S,
distincién en Turismo Sustentable.

BIOHOTEL ORGANIC SUITES,
ALOJAMIENTO AMBIENTAL
COLOMBIANO

Desde dormir en habitaciones eco-
amigables hasta probar la variada cocina
orgdnica en su restaurante “Green Piece”,
se traduce en: la experiencia Biohotel.
Este lugar, construido con materiales no
contaminantes, disuelve el diéxido de
carbono y mejora el aire gracias al jardin
vertical de su fachada. Igualmente, prevé su
propia energia solar y usa agua reciclada.
En Bogotd es lider en su rubro y duefio de
un certificado de Liderazgo de Energia y
Disefio Ambiental. El resort igualmente
ofrece a sus visitantes zona de picnic,
piscina y terraza as{ como servicios de spa
donde abundan los aceites organicos y las
piedras calientes.
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HIGHLIGHT | Design

or las orquideas, Maryann
P Labrador siente una especial

predileccién. Han sido sus flores
favoritas desde siempre por su variedad
en colores, por el estilo clasico que
presentan, su elegancia y durabilidad.
Es precisamente por esto que no duda
en emplear la exética belleza de estas
plantas en los arreglos que con exquisito
gusto, realiza.

En su propuesta, la cual lleva por
nombre Passion Flowers Ventures, esta
emprendedora, publicista de profesion

y experta en el disefio de interiores

y exteriores, crea una magnifica
combinacion floral, uniendo esta especie
tropical con una gran variedad de
opciones igual de hermosas y llamativas.

Sobre la idea de crear su negocio,
afirma que surgi6 de la necesidad de
transformar espacios con las maravillas
que brinda la naturaleza a través de

la flora. Cuenta que crecié rodeada

de flores y luz, y quizas por eso, dice,
comenzo6 su motivacién por adentrarse
en el mundo de la decoracién.
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Maryann Labrador

Algquimia

Por Cecilia Avilés

Fotografia: Katty Cantalamessa y Maria Baiz

Passion Flowers Ventures es el nombre de la
propuesta en decoraciéon y arreglos florales
de esta emprendedora venezolana, cuyo
concepto estd marcado por el estilo al
combinar armoénicamente tres elementos:
elegancia, sencillez y clase.

Esa misma luz es la que transmiten sus
arreglos, con los que ha tenido gran
aceptacién en Miami, ciudad en la que
reside y en la que sus buenos oficios
han sido solicitados en eventos por
clientes como Camila Canabal y Lennox
Hotel. Sobre las caracteristicas de sus
decoraciones, habla de la sutil mezcla

entre sencillez, elegancia, armonia y clase.

Acerca del sello diferenciador de su
propuesta, menciona el contraste dentro

Coordenadas

Teléfono: +1 (305) 213 8241
Correo:
passionflowersventures@gmail.com
Instagram:
@passionflowersventures

de una amplia paleta de colores, la justa
combinacidn de flores y el juego con
elementos no tradiciones. Este afio,
asegura, vendra apuntando mas alto, con
ideas de apertura y expansion.

En cuanto a tendencia Passion Flowers
Ventures seguird la linea de lo organico
acompafiado por estructuras que se
asemejen a un jardin: caminos con
vegetacion, techos colgantes de flores y
colores claros en su mayoria.

(
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HIGHLIGHT | Fresh

El chef Tomdas Ferndndez se luce ahora desde
la cocina del restaurante 1956 Lounge & Bar
con un meny para ser deyustado los domingos.
Mandocas, wafles y el club house destacan

Alejandro Celedon Mendoza @AlejoCeledon
Fotografia Cortesia 1956 Lounge & Bar

lan perfecto para el fin de semana en el que el
P desayuno se encuentra con el almuerzo, el brunch

es, como bien lo defini6 en 1895 el escritor inglés
Guy Beringer en uno de sus articulos para la revista Punch,
una comida de domingo para los juerguistas del sabado
noche. En Caracas, urbe que se niega a perder su esencia
cosmopolita, se puede disfrutar ahora de una nueva
alternativa que destaca por partida doble: su ubicacién y
el chef garante de la buena sazoén.

En el cerro El Avila se ubica el restaurante 1956 Lounge

& Bar, que inici6 operaciones junto con el Teleférico de
Caracas y que tras varias décadas cerrado hace dos afios
reabri6 sus puertas para ofrecer un mend internacional,
conservando los paneles, estanterias y demas detalles de
los 50: piso de madera, mobiliario de lineas modernistas,
colores vivos y una iluminacién con acabados metélicos;
todo enmarcado en el verde de la montafia y con una vista
excepcional de la ciudad.

Para hacer mas interesante su propuesta, ofrecen el
Brunch 1956 con un ment concebido por el chef Tomds
Fernandez, ganador del premio Tenedor de Oro 2008,
reconocimiento otorgado por la Academia Venezolana de
Gastronomia, quien fuera uno de los responsables de la
época de oro del restaurante Le Gourmet. Ahora Tomas
sorprende al comensal con sus apetitosas propuestas en las
que conjuga sabores de diversas regiones venezolanas y de
otros paises, y con platos inspirados en la gastronomia de
los tiempos en los que fue inaugurado el local.

UN MENU VARIOPINTO

Yogurt natural con frutos del bosque y granola, mini
fondue de emmental y crocante de chistorras, mandocas
con cremoso de queso llanero y cestas de papas crocantes
rellenas de huevos revueltos caraquefios son algunas de las
delicias a degustar. Con todo y el poco tiempo, ya cuenta
con favoritos: el montadito de pan integral con salmén
ahumado y aderezo de parchita, crema agria y eneldo; y el
sempiterno club house, versién 1956, plato consentido del
chef en el que fusiona el famoso sanduchén, infaltable en
los cumpleafios de la época, y un club house tradicional, al
que le da un toque distintivo usando en su preparacion la
técnica de tostada francesa para hacerlo mas crujiente.

También estan los imprescindibles huevos benedictinos,
presentados dentro de un bagel, tipo sandwich, para ser
acompafiado con salmén o jamon serrano, salsa holandesa
y rugula. Como elemento sorpresa destacan la mousse de
higado y unas manzanas caramelizadas sobre crocante de
especias y frutos rojos.

Todavia hay mds: los wafles, con su tipica forma
tridimensional cuadriculada, destacan por su aroma
de naranja, sus frutos rojos y el sirop de hierbuena y

|
i

cremoso de queso. C.C. Altamira Village.
Av. Luis Roche, transversal 5,
Altamira, Caracas.

Un mojito children, un orange cream, una pifia colada
Coordenadas virgen y una merengada de oreo, todas bebidas sin alcohol,

Instagram @1956bar acompafian al ment, asi como diversos tragos y los infaltables
El restaurante funciona jueves y viernes de 5:00 pm a 2:00 am, café, té y jugos naturales.

séabado de 1:00 pm a 2:00 am y el domingo de 11:00 am hasta las 9:00 pm.
El brunch solo se sirve los domingos.

[Siguenos en Instagram!

@SegretoCes
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HIGHLIGHT | Circulo

Photo Credit: World Red F)ye

La Ciudad del Eterno Verano se paralizé durante el primer
fin de semana de febrero, con motivo del Super Bowl, el
evento deportivo mas importante de Estados Unidos. Las
marcas favoritas aprovecharon estas fechas para desarrollar
experiencias con sus clientes mas importantes. Asi lo hizo
Dsqueared2, que presento una coleccion capsula exclusiva
para el clasico multimarca Saks Fifth Avenue. El cocktail

se llevd a cabo en su sede de Bal Harbour Shops, en donde
invitados especiales, influencers y periodistas brindaron,
junto a los gemelos, por esta reducida muestra que refleja el
ADN de Miami, a través de graficos y colores.
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1. Dany Dean Caten 2. Angeles Almuna y Gabriela Medina 3. Oscar
Toribio y JosEForteza 4. Ana Alfonzo 5. Amanda Wellsh 6. Caro Suki
7. Dan Caten, Amanda Wellsh y Dean Caten 8. Harry Goodwins, Dan
Caten, Evan Ross y Dean Caten 9. Lina Polania y Fiorella Solines

10. Kikiy Bill Mizas 11. Kaio Goncalves y Sandra Kubicka

@graciasalvino

“El consumo en exceso es nocivo para la salud™
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HIGHLIGHT | Circulo
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Kim Jones, director creativo de la division masculina
de Dior, tomd por completo la ciudad de Miami con la
excusa de la presentacion de la coleccion Otofio 2020.
i Tanto el desfile como la celebracién se llevaron a cabo en
. David Beckham | . . .
. Kim Kardashian ! las instalaciones del Rubell Family Museum -el museo de
- Ricky Martin arte contemporaneo mas notable de la ciudad-, en el cual
Kate Moss di . d isd lidades infl d
Gwendoline Christie se dieron cita ademas de personalidades influyentes de
. Xavier Dolan L/ 1 la moda, celebridades e invitados especiales, que fueron
. David Harbour 5 ; 4 :
" Winnie Harlow 3 testigos del evento mds e.xcluswo y comenta.c}o durante la
. Hero Fiennes-Tiffin semana de Art Basel. La fiesta que se extendié hasta horas
:g S‘?;:]‘g:% [E;fé — de la madrugada conté con la musicalizacion del cantante
) . Orville Peck, para quien Dior desarrollé una mascara
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PASEO EL HATILLO - LA LAGUNITA
SIEMPRE MAS CERE I

B oseo Bl Haullo La Lacunita 8 B (@ PascoE1Haullo
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HIGHLIGHT | Big shots VANESSA
FARINA

ALMA Y CORAZON

intima y llena de poesfa, asi es la
reciente coleccion de la disefiado-

ra Vanessa Farina Fall Winter 2020.
“Alma” es el nombre de su propuesta
enmarcada en una romdantica paleta
de rosados inocentes y romanticos,
tonos neutros y rojos intensos como la

LILIANA pasion. Buckets, mochilas y beltbags

integran esta linea que mezcla mate-

/

AVILA riales tan diversos como: piel genuina

‘TE QUEREMOS, de vacuno, napas, trentons y nobucks.

‘CHAQBLIE BROWN! Incluida también se encuentra la ele- MAS TEBPIE CE
gante cartera ‘Abanico Bag’, pero esta ODA A LAMODA URBANA

La disefiadora venezolana presenta su vez en color negro. @vanessafarinav

nueva coleccion de carteras y sobres

inspirada en el iconico personaje de

las caricaturas: Charlie Brown. “Zig

Zag” es el nombre de esta propuesta,

la cual, cuenta con sus acostumbra-

das plantillas en sumatoria con la

incorporacion de otras mas atem-

porales. Texturas futuristas, cueros

sustentables perforados y una paleta

totalmente renovada y brillante son

otras de las caracteristicas de este

lanzamiento. Esta linea que evoca al

realismo magico chic, tiene un enfoque

moderno y actual seglin su creadora.
[@IIEN EEWIE e

Adriana Angarita y Marfa Alejandra Be-
llardi apuestan por el estilo street urban
en su mas reciente lanzamiento de ropa.
Fieles a su esencia como marca, “Denim
Your Way” es el nombre de esta colec-
cién que utiliza dicho textil como hilo
conductor en piezas tales como faldas
en versiones cortas, midi, largas y con
ruffles, y chaquetas pintadas a mano.

La linea estd acompafiada por frases de
empoderamiento, mensajes positivos

y jocosidades propias de Masterpiece.
Calzado confeccionado en los mejores
talleres mexicanos se integran en esta
oportunidad. @masterpiece.ve “HE
MEDALLA
MINOTTI | BTECH | ccerner sAUVIGNONE
EQUILIBRIO, PERFECCION - RELOJES QUE ENAMORAN |
YDETALLE

Toaell
Para marcar el tiempo de la persona s
La empresa lider italiana reconocida que amas, la firma de relojes cuenta
internacionalmente en el sector del . : - con los modelos su coleccion Legend,
mueble llega a Stylus, para ponderar . dispanibles en color azul y blanco. Cada
esa exquisita mezcla entre equilibrio, \ i uno se adapta a la personalidad y el
detalle y perfeccion, a través de Yang, ) estilo individual, presenta un sofistica-

un sistema de asientos de caracter ' i do disefio que no pasa de moda sino : :
juvenily dindmico con elementos de L que se mantiene trendy. Viene con una - B . DEL NU Eé/ U M U N DO
formas geométricas y volimenes va- i — correa de silicona practica, una caja de e r *

rios. Junto a Rodolfo Dordoni, corazén D acero inoxidable y cristal mineral. Deta- : = = hW|NE ENTHUSMSE:

latente de Minotti, la coleccion acoge lles, calidad, tecnologfa, estilo moderno
las firmas de colaboradores como CARO LINA

y atemporal son algunas de sus otras x ' WlnE STHH
Christophe Delcourt, Oki Sato “Nendo” [
y Marcio Kogan bajo el concepto de HE RRERA

( . @sh i % )
tantas cualidades. @shopbtntime AWAA BTDS

“innovacién basada en la continuidad”. CHIC BAG 2020 &= - =
@minotti_spa : , - “\ :ﬁ
Para darle la bienvenida a la primavera, o

CH presenta su nueva coleccion. Llena
de estampados florales a los que se
les une la tematica nautica, esta linea
destaca por la presencia de tejidos
como el denim, el punto, el algodény
otros elementos recurrentes de la fir-
ma. Siluetas diversas, fluidas y mangas
amplias cefiidas al pufio decoradas con
volantes, son parte de Shopping Chic
Bag Spring 2020. Como complemento,
estd acompafiada de un bolso minima-
lista y depurado, perfecto para el diaa
dia. @carolinaherrera

TRAPICHE ol HAY SUELOD, NO HAY TECHD.

ARGENTINA

EL CONSUMO EN EXCESO ES NOCIVO PARA LA SALUD. IMPORTADO Y DISTRIBUIDO POR INVERSIONES MAISON BLANCHE C.A. RIF J-00255274-3
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El legado cultural, el
imagyinario latinoamericano
y la fuerza de lo sostenible
serdn el eje de nuestra
proxima edicion. ¢ El
leitmotif? Ya no estd de
mModa poseer, Sino Vivir,
experimentar y disfrutar

de la modaq, joyas y las
tendencias. Asi lo haremos
en un vigje encaminado

a la conservaciéon de la
creacion divina.

AV. PPAL. DE LAS MERCEDES, CC LA MANSION, NIVEL 3.
TELEFONO: (212) 993.4584 « WWW.RETRAINING.COM.VE




HAPPY DIAMONDS COLLECTION

THE ARTISAN OF EMOTIONS — SINCE 1860

CENTRO SAN IeNAcCIO « NIVEL JARDIN « LocALJ-41/]-43
LA CASTELLANA » TELFS: 263.9371 / 267.4161

www.daoro.com
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